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24¢ Festival des films du monde de Montréal
obilisez-vous !

e Festival des films du monde, comme beaucoup de festi-

vals, organise chaque année, dans le cadre de son Marché

‘international du film, de la télévision et de ta vidéo, un sym-
posium portant sur une préoccupation de Pindustrie ciné-
matographigue, Cette annde, e thtme abordé dait : Diversité cul-
turelle et mondialisation des marchés. Ce qu'il faut entendre ici par
« diversité culturelle », ce sont les cinémas nationaux ef, par
« mondialisation », la déréglementation du commerce interna-
tional des biens et services, et la privatisation de la production et
de l'offre. En clair, cela veut dire la suppression de toute miésure
protectionniste, de tout soutien gouvernemental. Dans le cas du
cinéma, classé par 'Organigsation mondiale du commerce (OMC)
comme un service; il devrait obéir au principe de la « nation la
plus favorisée », qui exige une égalité de traitement entre les pays
membres (135) pour des services (et des produits) similaires.
Autrement dit, 5i un pays accorde une aide gouvernementale aux
distributeurs locaux et aux exploitants des salles indépendantes
afin de faciliter 'offre sur le marché d'une production nationale
ou érmngére, alors tout pourvoyeur d'un service similaire — les
majers hollywoodiens, par exemple — est en droit d'exiger un
méme traitement. Absurde en apparence, cette exigence formule
de maniére perverse le désir des Ftats-Unis, pilotes du nouvel
ordre économique mondial, de voir supprimer toute forme de
soutien & la distribution et & Pexploitation des cinéma nationaux
sur léur propre territoire. Cette suppression, conjuguée avec celle,
corollaire, des quotas qui protegent la diffusion de films
nationalx sur leur propre territoire, deveait néaliser le réve d’hégé-
monie absolue d’Hollywood sur tous les écrans du monde.

Face & cette menace, Pierre Bourgault, & Poccasion de la con-
férence inaugurale intitulée La mondialization des marchés
poriera-t-elle attemite & ln diversité culturelle 7, a exborté son public,
majoritairernent composé de fonctionnaires locaux du cinéma,
ne pis trop §'en soucier. La mondialisation existe au moins depuis
I"Empire romain, a-t-il décaré, et la langue et Ia culture sont plus
coriaces quion ne le pense. Exhortant les créateurs die créer
puisque, disait-il, Poffre crée lx demande, il a aussi lancé un appel
a l'unification des forces des cinémas nationaux et 3 la résistance
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au démantelement de PPrat. Poursuivant sur le théme du
regroupemenit des forces, Frangois Maceraln, directeur général de
Téléfilm: Canada et représentant du gouvernement canadien, a
déclaré que Favenir de notre cindma passait par la collaborution
avec des pays autres que les Etats-Unis, Se faisant aussi rassurant
gue M. Bourgault, il a affirmé I'appui de son gouvernement au
concept de diversité culturelle qu'il entend défendre 3 travers une
Charte des droits des produits (), et a déclaré que la position du
gouvernement canadien est de « préserver et d'éaborer des poli-
tiques culturelles qui permettent 'expression de notre culture =,
Pierre Lafleur, président de la Sodec et représentant du gouverne-
ment québéeois, a proclamé dans un discours plus miilitant et plus
étoffé 'engagement de son gouvernement 4 protéger la culture et
la langue.

A son tour, Mireille Paulus, secrétaire générale d’Furimages,
a appelé & lorganisation d'une « contre-OMC », une organisation
mondiale des cultures, Et, aprés un exposé sur les activités (mo-
destes) du programme Média de ["'Union Européenne consacré,
entre autres, au soutien de la distribution de films nationaux dans
les pays membires de I'Union, aprés avoir justifié cette politique
comme une d'action positive en réaction a Vinégaliné entre les
cinémay européens et le cinéma d"Hollywnod, elle a affirmé que
cetait le role de I'Etat et non celui du marché d'offrir le choix aux
spectateurs.

Les raisons du succés des productions d Hollywood et celles
de Vimpénétrabilité du marché américain ont &€ analysées par
Geoffrey Gilmore, directeur du Sundance Festival, festival con-
sacré au cinéma indépendant, surtout américain. Hollywood, a-1-
il expliqué, s'approprie tout {scénaristes, réalisateurs, etc.) afin de
produire des films « génériques », propulsés par des stars et qui
reprodiisent toujours la méme formule : des films de genre
affichant sexe et violence. Ces productions « transnationales »
sont portées par une organisation systématique des marchés :
publicité, prometion, produits dérivés, ew. Essayer de leur faire
concurrence en les mimant est une vaine entreprise, Les cinémas
étrangers {1 %) comme le cinéma indépendant aux Etats-Unis
{5 9%) ne peuvent trouver une place sur lés écruns de ce pays quien
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