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Dimensions spatiales du
tourisme en Gaspésie

Velitchko Velikov, Jacques Roy et Gilles Brien”

Le «Tour dela Gaspésie» estun
phénomeéne tourisuque déja an-
cien et trés persistant. Prés de
500 000 personnes parcourent
annuellement 1000 km de routes pendant
un peu plusde 5 jours. Al'aide de quelques
modeles théoriques, il est intéressant de se
pencher sur la structure spatale de la ré-
gion touristique gaspésienne. Mais, dans
un premier temps, abordons globalement
la relation tourisme et espace.

Le phénoméne touristique :
dimension spatiale

Les modéles traitant de la dimension spa-
tiale du phénoméne touristique ne sont pas
trés nombreux et ont été, pour la plupart,
élaborés sans référence i ceux qui les pré-
cédaient; nous pouvons ainsi les présenter
sans nous préoccuper de I'ordre chronolo-
ique. Toutefois, 1l s'en dégage uneimage
corique fragmentée qui est plus difficile

a confronter a la réalite.

Miossec (1977? et, plus tard, Lundgren
(1982) nous indiquent que par sa nature le
produit touristique implique un déplace-
ment du consommateur, une migraton
vers un espace périphérique. Cela nous
permet de distinguer trois types d’espace:
espace de résidence, espace garcouru et
espace occupé; Gay-Para (1985), quant a
lul, désigneces deuxdernierspar les termes
d’espace regardé et d'espace consommé,

Mais parler de déplacement implique
d’aborder, en plus des lieux, les itinéraires
employés.
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Marriot (1976) nous dit que nous devons
[)Ouv(‘)ir drconscrire trois types de routes:
a route d'accés, la route de retour et la
route touristique. La route d'accés consti-
tue un lien direct entre le lieu de résidence
etlelieu de séjour. Elle s'oppose i la route
touristique ot le produit est directement
accessil‘ﬂc en cours de déplacement. L'iu-
néraire de retour constitue I'alternatve i la
route d’acces; les deux possédent des carac-
térisuques similaires.

L’Est du Québec, avec un flux touristique
concentré sur la route # 132, se caractérise

un déplacement liant les trois itinérai-
res a la fos.

Campbell (1966) nous apporte un troi-
sitme €lément en faisant le lien entre le
déplacement, les activités et la durée du
séjour. Ainsi, pour cet auteur, nous pou-
vons disti::Fuer trois types de zones de
réception définis en foncton de 'impor-
tance relative du temps de déplacement. 1l
s’agit de la région récréo-touristique mé-
tropolitaine, de la région touristique non-
lineaire et du circuit touristique linéaire.
La premiére se caractérise par l'impor-
tance de I'actvité elle-méme, tandis que
pour le circuit touristique linéaire, c’est le

déplacement lui-méme qui prend beau-
coup d'importance. La région touristique
non-linéaireest unecatégorieintermédiaire
oii nous observons un comportement  la
fois associé 2 un lieu fixe, aux activités quiy
sont pratiquées et a des déplacements
intrarégionaux; en région homogene, les
efforts de développement privilégient ac-
tuellement ce type de zone.

Quant i notre réalité régionale, le modele
de Campbell nous associe au troisitme
type, c'est-a-dire 3 une zone de services-
vacances oil le déplacement est un aspect
importantdu rod[tllittoudscique. Neparle-
t-on pas du « Tour de la Gaspésies?

La structure de la
zone de réception

Lelien entre'importance du déplacement
etla structure de la zone de réception a été
formalisé par Defert (1966). Selon lui, plus
le produit touristique est complexe ou, si
vous lpréfércz, plusson de%ré de finition est
€levé, plus la distance que les touristes sont
préts a parcourir est grande.

Miossec (1976) reprend cerre idée et 'ex-
prime i I'aide d’un modéle de zones con-
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centriques.  Bien que mis au point pour
expliquer le tourisme international, il peut
suggérer ce qui se passe i I'échelle nato-

e. Ce modéle indique que nous devons
nous attendre a distinguer des ceintures,
centrées sur les zones eémettrices, qui se-
rontdéformées en fonction de facteurs tels
que les voies de transport, le climat, les
monuments historiques, le coiit de la vie,
etc, Ces premieres distorsionscausent une
altératon positive de I'espace touristique,
tandis que des facteurs, telle I'instabilité
politique, ont un effet négatif.

Rajotte (1975) développe un modéle simi-
laire qu'elle a IE)“ ue a la région de la ville
de Québec. l-? e observe en effet un com-
portement ol la distance et le produit
touristique sont liés; la premiére ceinture
est essentiellement a vocation récréo-tou-
ristique et se situe 3 moins d'une demi-
heure de déplacement. La deuxiéme cein-
ture est elgn ement une zone de récréation,
mais ici le déplacement est de l'ordre de
quarante-cing minutes et les activités sont
intensives. Du point de vue touristique, ce
sont les ceintures trois, quatre et cing qui
sont intéressantes. La troisiéme ceinture
correspond 2 un déplacement d'une fin de
semaine etd desactvités devillégiature. La
zone suivante correspond a des déplace-
ments de quelques jours, ou de longs week-
ends, etel?e est caractérisée par des activités
récréo-touristiques. La cinquiéme cein-
ture est 1a zone de vacances ol les distances
parcourues sont illimitées; le temps de sé-
jour est de I'ordre des vacances annuelles.

Sinousregardons ce qui se passe dans notre
région, nous constatons que le nombre de
nuitéesestde 5,2 et quele fluxestde'ordre
de 400 000, en provenance a 50 % du
centre du Québec. Cette réalité contredit
donc les modéles.

On constate, en effet, que le type dezone et
letemps du parcourssont «theoriquement»
incompatbles. La Gaspésie demeure un
espace parcouru se rapprochant de ce qui
se passe en rr.iflon péri-urbaine lors de
longs week-ends.

Réalité et représentation

Le produit touristique vendu par 'ATR-
Gaspésie peut se résumer aux quatre mots
suivants: verdure, soleil, leuve etmer, On
constate donc que cette promotion touris-
tique s'appuie sur une valeur symbolique,
fnr opposition 3 une valeur d'usage. Dans

es faits, on entretient la dichotomie entre
ce qui fait 'objet de la promotion et ce qui
est consomme par les touristes.

Certte réalité a été mise en évidence par
Joseph (1994) qui analyse les retombées
économiques directes et indirectes de "ac-
tivité rouristique gaspésienne. Ila trés bien
démontré que le produit n'évolue pas et
qu'il reste toujours centré sur la chasse et la
péche et sur les parcs et réserves. Nous
pouvons parler de croissance et non pas de
développement du produit.

Du point de vue marketing, la Gaspésie
mise actuellement sur la promotion inter-
nmationale de son produit. Dans I'immé-
diar, cette approche nous permet de mieux
cohnaitre ?a demande, mais dans un
deuxiéme temps elle nous oblige 3 revenir
au produit et 3 sa transformation.

Notre réalité touristique est-elle particu-
liere ou les modéles sont-ils globalement
faibles? C{uelle que soit 'explication, il est
clair que I"approche théorique nous per-
met de dégager certaines constatations et
ainsi mieux nous préparer a faire face 2
I'évolution de ce secteur d'acuvité. Plusla
capacité d'explication desmodélessera éle-
vée, plus leur utilité sera grande.
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