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L’ACTUALITE ECONOMIQUE

Parmi les facteurs qui influent sur la productivité de l'entreprise, trois sont
inscrits au programme d'action de I'Agence; la conduite de l'entreprise; 'établis-
sement d'un climat de coopération entre la direction, les cadres et le personnel
et l'exploitation rapide des progrés rechnologiques. L’Agence veut donner i
'agriculture une attention proportionnée i son importance dans les pays de
I'O.E.C.E. On cherchera i obtenir des résultats par P'organisation économique
des entreprises, le développement de l'enseignement, I'amélioration des terres et
de la structure agraire, 'application pratique des techniques agricoles modernes,
le perfectionnement des modes de distribution des produits agricoles. On tentera
de résoudre les problémes communs i 'industrie et 4 lagriculture par des études
sur les statistiques, les questions bancaires et les problémes de crédit, la législa-
tion fiscale et la structure du marché, la mobilité de la main-d’ceuvre, etc.

Enfin, I'Agence envisage la création, au sein des collectivités locales et régio-
nales, de comités d'action destinés d répandre la notion de productivité, comme
il en existe déjd dans certains pays. Camille Martin

Vendre mieux et moins cher les fruits et les légumes
(Expériences franqaises et étrangéres d'accroissement de la produc-
tivité commerciale). Une enquéte du Centre d’Etudes de Com-
merce. Une brochure de 54 pages. — SoCIETE AUXILIAIRE POUR
LA DIFFUSION DEs EpiTions pE PropucTIVITE, 11, rue du Faubourg
Saint-Honoré, Paris (8°), 1954.

Le commerce de détail des fruits et égumes est en évolution en France. Pour
y intéresser encore davantage le commercant et méme le public, le Centre d'Etudes
du Commerce a été chargé par le Comité National de la Productivité, dans le
cadre de travaux tendant d l'accroissement de la productivité des entreprises
commerciales, de mener une enquéte de caractére international sur les techniques
de la vente au détail de ces denrées. La présente étude est le résultat de cette
enquéte, conduite avec le concours de |'Association Frangaise pour 1'Accroisse-
ment de la Productivité,

Elle porte exclusivement sur le commerce de détail et la plus grande partie est
consacrée d la description d'expériences en matiére de vente, de traitement, de
conservation et de présentation des marchandises dans les magasins de détail.
Ces expériences ont eu lieu aux Etats Unis, en Belgique, en Suisse et en France.

Les méthodes américaines, sans cesse perfectionnées depuis une trentaine
d’années et rendues si efficaces, sont sans doute celles qui capteront davantage
attention. On en a retenu l'essentiel en ce qui concerne les résultats d’exploi-
tation, les méthodes d'achat et de vente, entreposage et la conservation, ainsi
que les conseils donnés au consommateur par des organismes publics et privés
pour l'aider 4 bien acheter.

La plupart des méthodes et techniques commerciales dont il est ici question
sont passées dans ['usage en notre pays tout comme aux Etats Unis, de sorte que
pour nous elles ont perdu au moins l'attrait du neuf. Cela ne signifie cependant
pas qu'il n'y a aucune utilité & les voir exposées et commentées comme dans cette
étude. Camille Martin
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