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LOGIQUE DU SIGNE, SURFACE DU SENS

Ken |1

Galerie

um, Guillavme Paris,

Nelson-Freeman,

un Canadien, 'autre Francas, les deux artistes €1 réu-

nis ont certes une mterrogation commune, Hier édifie
par 'imagerie pieuse autour du ht et le calendrier pres
du fourneau tandis que les réclames ornatent les murs de
la ville, M'empire du signe a maintenant réussi sa muta-
tion comme emprise du sigle. Ainsi, le systeme marketng doit
a l'ubiquité du logo davoir imposé la culture commerciale dont

Ken Lum réfléchit 'injonction. Renommant "ancienne culture
populaire dont elle évacue la connotation prolétaire, la culture
COMIMmMerc L.llt' recouvrc cn "..'”'-t'[ ]L'ﬁ l'l.l.'-'.‘it'!i I]IU_\'{'I]I:H."’i 1.!1.|.IL"|..EiI'.‘]I|.
hier les classes laboneuses, aujourd’hui amalgameées i la nouvelle
bourgeoisie « globalisée ».

Ce faisant, I'esthétique internationale de la marque pour nouvean
code identificatoire ne réalise-t-elle instauration du Brg Brother
qu'est en I'espéce le régne de I'économique avant phagocyté le
politique ? Plébiscité par I'inconscient des masses mais non élu par
la conscience des urnes, c’est dire combien ce pouvoir est aussi il-
legitime au plan démocratque qu'intériorisé au plan symbolique.
Générant ses propres cultes, le dogme universel auquel se conver-
Lisscnt I".'\ I-UHIL'\ I'l].llll'.-'[.llrl'\ ”I'H.-'n.' en t'Tl)_\".l!]fl' ]T]rlgjtiuL' POL]T Ii\
ra1son L]Llr]l i‘l’”['t‘.‘L{L’ Li‘llﬂ: croire, au T'::HL]CIIH‘HE |]L""t"i\<|jrl'!|.]'~-'||t
moins profane que ses manifestations. Et telle est la dimension
politico-religicuse de la culture commerciale issue des Frats-Unis,
dont Guillaume Paris détait la trame qui se noue dans 'invisible.

51 lisibles sont leurs motifs travaillés comme themes, si lapidaires
sont les titres des six pieces que Lum présente au rez-de-chaus-
see de la galerie. Keep, Beads, Gardening, Argenteria, Sunburst et
Liquors ont tous ¢té réalisés en 2008, Aprés la photographie ou

Paris. e

Aurorité,
2008

Miracle, Mystére et

mars — 25 avril

encore l'installation, Vartiste né a Vancouver s'est tourné vers
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parenthéses suggérant i la fois la polysémie du mot et I'objet
non-pictural qu'il désigne ici.

A I'icone byzantine pour image du saint que son « format de
poche » destinait i tenir sous les yeux du meécréant comme du
croyant, correspond 'échelle inverse de 'enseigne sur toile
qui soumet les corps et regard du spectateur. Aussi imposante
dans 'espace d'exposition que le message publicitaire dans
I'espace de nos vies, chaque piéce de 'ensemble frise ou dé-
passe les deux metres par deux. Face i I'une qui lui présente
ses couleurs criardes, le visiteur est en meme temps sollicité par
les cing autres, toutes rejouant la convention L{“lll'] graphisme
accrocheur emblémansé par Kellog's ou Puma. A la séduction
pubhicitaire qui opere par I'innocence du sigle, se conjoint donc
la grandiloquence de l'image de propagande, dont la puissance
de commandement repose d'abord sur le conformisme d'une
rhétorique visuelle « internanionalisable ».

ID’on 'utlisation, par Lum, de langues diverses constituant les
slogans. Sacralisation du téléphone mobile venant en double
cartouche dans Keep ou miaserie de fleurertes au pied des arbres
qui se détachent sur le « bleu Photoshop » de Gardening, le motif
comprend en effet des mots-slogans, voire des « numéros verts »
qui le traversent de part en part. Renvovant i la différence cultu-
relle revendiquée par chacun tout en exposant I'idéal d'un monde
transculturel réve par les mémes, les lettres-typos font plus encore
signes d'érre parfois celles d'alphabets aussi exotiques qu'illisibles
pour le regardeur occidental. Ce fasant, Pattrait de Pimagerie on
s'exacerbe le pouvoir de la « fée publicité » monumentalise le
sujet du « tableau » avec I'objet qu'il incarne,

D'autant plus effectives comme fins idéologiques qu’elles appa-
raissent inoffensives comme moyens signalétiques, ces enseignes
rendent prégnante 'oppression que dégage leur report au format
de l'affiche urbaine. Sous la familiante de lesthénque qui fagonne
le présent, transpire la raison de la « bonne humeur » publicitaire,
A travers ses images regressives ot se reconnait le stade infan-
tile d'une jouissance sommée de rester vierge, gronde la menace

du monde caché sous leurs airs sibyllins. Car sous 'empnse de
I"ensemble uniforme créé par les six « tableaux », revient 1'ana-
lyse de Hannah Arendt sur la diftérence entre autoritarisme ct
totalitarisme : tandis que le premier systéme sépare les étres afin
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de diviser les corps sociaux pour mieux régner sur les individus,
le second les agrége afin de consttuer un seul corps indiftérencié
qu’il peut dominer sans partage.

mediums, par quom le caractére tentaculaire d'un ordre obscur
fait métaphore dés le seuil. Plongé dans la pénombre, le specta-
teur est imvite a un recueillement dont l'augure est des plus clair.
A I'effet envoltant qui s"annonce, répond le sentiment de la
manipulation qui s'incarne.

Alors que le reflet rose de Ot the Whale provient d'un écran
posé au sol, le halo spectral de Gheost (Holy) est celui d'une
projection sans écran. D'un coté, la séquence d'images de syn-
these montrant un Pinocchio hors contexte, transplanté dans un
« disney-manga » ayant pour décor le ventre de la baleine dont
il ne sort que pour rencontrer sa solitude. De Iautre, la perte de
I'image, ou présence mystique de son absence avec le « Voile
de Véronique », également hors situation puisqu’il est suggéré
par une apparition mouvante sur le mur blanc telle que pourrait
en produire la chimie instable d'une pellicule ancienne. Faisant
revenir I'aura du noir et blanc rongé par le temps, « le fantome
de Uesprit » la rend quasi surnaturelle, nimbée qu'elle est par
I'irradiation sucrée de 'écran adjacent, od défile maintenant un
Pinocchio egaré sur la banguise, ulame chanment, sans doute,
de ses mensonges.

Ouvert 'un sur 'autre est en effet le mur séparant les deux
espaces de projection. Er ainsi garde-t-il un passage entre « les
deux cotés du miroir » @ accolé au Divertissement qui aplatit
littérature et dessin animé sous un méme moralisme couleur
bonbon, le Religieux opére lui par l'entre-deux des références.
Entre cinéma a « valeur d’exposition » et peinture a « valeur de
culee » dirait Benjamin, la Iera Jeona comme véritable empreinte
filmigue mais pur signe flottant sous nos veux, faic assurément
prendre pour « vraie » la dimension sacrée, ¢’est-i-dire imma-
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~ £ Appartenant i la série des Rorsach Shopkecper Works, les six pie- terielle, de la relique. Deés lors, peu comparable a I'ancétre des
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— T ces e présentées forment autant de diptyques, dont I'écart entre Féroniguee qui vint recueillir le suaire christique, est '« Invisible

w £ chague partie est toutefois réduit 4 celui de la reliure entre deux Prestidigitateur » que Partiste nous donne 3 penser et auguel

5 pages. IYon effet dimage-miroir produit par le « tableau » tandis — revient la majuscule du Pouvoir Occulte,

7 que I'épaisseur inattendue du chissis renvoie au retable medieval. Prise pour un tableau dans la pénombre, 'eruvre accrochee a

= o Objet ouvert puis referme sous les regards des iideles ahin que 'ir-  'avant de ce méme mur est en réalite une photographie, dont
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Q £ placable est littéralement nommeée par Lunm. De Uenseigne com-  linge aussi blanc que la pean des WASP, est ici repris aux fins du
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Loy ment d'image publicitaire, la récupération de l'argument-purete
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Intrigant s'il en est, Miracle, Mystére et Autorité pour titre de 'ex-
position présentée par Guillaume Paris a 'étage de la galerie, est
repris dune citation de Dostoievski. Et radicale est bien 'op-
position avec 'homogénéité des six ¢ tableaux » du Canadien.
Car les sept pieces du Frangais recourent a une hétérogénéite de
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Guilloume Paris, Infarma (XL, 2007 /72008 Impression (et d'encre sur médium snduit

VEIIS [_\q_ul\.-h._ucrhr)r'e_ 150 x 200 x 9 cm, Editan 1/3

Couraisie Guiloume Paris/ Galerie MelsonFreeman; Paris

en parabole biblique est vendue, aux Etats-Unis, sous I'exacte
forme du kit de magie que Paris a photographié en le plagant sur
fond de temps obscurs.

Ainsi, pendant que nous subjuguait la Aamme fashion mais dia-
boliguement cinétique de Tuferno (XLJ, pendant que, silencieux
comme devant la tombe d'un mort anonyme, nous nous ar-
retions au pied de 'immense boite & chaussures dont joue le
bois laque blanc de Love after fife, les mots de Speakingintongnes
n'ont cessé d'écrire 'Histoire. Sur I'éeran plat done le fond noir
renforce l'inquiétante discrétion, les centaines de mots qui ap-
paraissent le temps d'un éclair suggerent en vain la fulgurance
du verbe, ot Holderin et Mallarmé s'écriraient avec les lettres
blanches qui s'entrechoquent. Car loin de crypter « 1l faut ro-
mantiser le monde », Try Needle, Diwanika ou encore Dragen
Surge sont trois des 400 noms de codes que le Pentagone conti-
nuera d'inventer aussi longtemps que durera la guerre d'lIrak.
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