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Les trois espaces de la carte du touriste
selon Jean-Didier Urbain: contribution a I'étude
touristique des relations centres et périphéries

Marc Laplante™

Parmi les interrogations 3 'ori-
gine du présent colloque, nous
trouvons la queston suivante:
comment vendre touristique-
ment une périphérie, un bout du monde?
Ona tenté d'y répondre de diverses manig-
res en réexaminant les habitudes de pensée
delarecherche en marketing ou encore, en
traduisantde fagon opératoire des modéles
de I'approche géographique du tourisme.

Pour ma part, j'ai cherché i apporter une
contribution complémentaire i ces appro-
ches en exploitant un champ vaste et peu
utilisé encore: celui des relations entre espace
et imaginaire. La sociologie de la culture -
qui me guide pour cet essai - a déja exploré
ce champ, notamment par des travaux en
communication. Ceux-ci ont commencé
sedistinguer en recherche sousle théme de
la sémiologie spatale.

Je ne peux pas, dans le cadre de cet exposé,
rappeler les acquis dans ce domaine ni
poser les éléments théoriques qui les fon-
dent. Mais, puisque nous nous occupons
du tourisme, je dispose d’un ouvrage ré-
cent produit par un chercheur qui maitrise
bien ce domaine des sciences de la commu-
nication et qui s’en est servi pour analyser
longuement le touriste et le tourisme: il
s'agt du livre de Jean-Didier Urbain pu-
blié chez Plon, en France, en 1991 et
intirulé: L'idiot duvoyage. Histoires de
touristes.

Comme l’uhm du village qui n’est jamais
aussi fou qu'on aime a le dire et qui sert
socialement de faire-valoir 3 ceux qui se
veulent intelligents ou rusés, I'idiot du
voyage est le touriste au sens historique du
terme: celui qui voyage pour le plaisir de
voyager, qui fait ce qu'on appelle
aujourd’hui du nomadisme de loisir ou des
voyages d’agrément.

Mansieur Marc Laplante est professeur au dépar-
tement d'études urbaines et touristiques de
IUniversité du Québec 3 Montréal et directeur
des publications Téoros sur la recherche en tou-
fisme.

Plus on avance dans la traversée de I'Est du Québec, plus on va vers un bout du monde ...
Photo : Marc Laplante.

L'idiotduvoyagen'est pasaussiidiot qu'on
aimerait - et qu'on aime toujours - a le dire.
Mais il a tellement entendu les autres
voyageurs le traiter d'idiot qu'il a peine
maintenant a se défaire lui-méme de cette
étquette négative qu'on lui a collé sur la
peau: beaucoup de touristes d’aujourd’hui
essaient encore et toujours de ne pas éue
touristes, de ne pas agir en touriste, etc. .-
D. Urbain consacre une bonne partie de
son livre - la premiére et la plus longue - 2
retracer a travers plus de trois siécles de
littératures sur les voyages et les touristes
les fondements de cette dichotomie oppo-
sant le voyageur et le touriste®, Evidem-
ment, le grand intérét du livre de J.-D.
Urbain dent précisément dans sa belle
démonstration que le touriste n'est pas
aussi idiot qu'on pense (et que les idiots
sont peut-étre plutotdu coté de ceux quiles
pensent!),

Cette démonstration est faite, en bonne
partie, dansla seconde section del’ouvrage
intitulée: «La carte du touriste. Histoire
d'espaces». Mes collégues de géographie
se réjouissent déja d'cnten(i’e que la
réhabilitation du touriste passe par la voie

obligée d'une histoire d’espaces. Ils n'ont
pas tort mais je souhaite qu'ils entrepren-
nent leur propre critique de cette oeuvre
au-dela de ce que je vais essayer d'en tirer
ici pour les fins de ce colloque.

Je propose de trer d’abord des premiéres
pages de cette seconde partie de 'ouvrage
de J.-D. Urbain certaines propositions qui
rendront plus clairessadémarche. Ensuite,
)essaierai deles commenter pour introduire
quelques questions utiles 3 notre réflexion
communesurles fagonssouhaitablesd’offrir
la péninsule gaspésienne aux touristes.

Enoncés d'introduction au systéme
de territoires symboliques

Nous pouvons, je crois, acquérirune bonne
compréhension des visées et de la démar-
chedel’auteur avecles cing énoncés suivants
' tirés textuellement de son livre:

a) «Lesexpériences touristiquessont des
expériences transversales qu'on ne peut
confiner dansdes espacesspécifiques.»

(p. 110)
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b) «Letourisme (...) présupposeun ima-
ginaire de 'espace. Cet imaginaire
donnie sens @ la drculation touristique et
différencie ses tribus.» (p. 110)

¢) «Cen'estpasunplanderépartiionde
la population touristique sur la planéte
qu'on tracera mais un systéme de
territoires symboliques quel'on cons-
truira, tou de lasodation de modéles
d'espaces d desvaleurs essentielles» (p. 111)

d) «Ce systéme, c’est la carte du touriste,
plus proche de la carte du tendre de
mademoiselle de Scudéry que de la
géographie.» (p. 111)

e) «Le rapport entre espaces et imagi-
naire est ici privilégié, définissant un
ensemsble de liewx investis par les mytho-
logies vacanciéres, sources d'innom-
brables nomadismes... Comme le dit
I'anthropologue E.T. I—Iall,Ie!angage
de la culture est aussi clair que celui
des réves analysés par Freud, a cette
différence prés que les grands songes
culturels ne s'expriment pas tant i
travers ce que les gens disent qu’a
travers ce qu'ils font. Ced est vrai du
tourisme dont I'usage des espaces est qussi
un langage» (p. 111)

Jean-Didier Urbain est donc para 3 la
recherche du systéme de territoires sym-
boliques formant la carte du touriste, carte
des grands songes culturels qui se sont
exprimésa travers lesdges par diversusages
des espaces. I1areconstituéalors le code qui
peut nous aider & comprendre ce langage
des usages de l'espace élaboré par de
nombreux nomadismes.

Arrérons-nous d'abord aux énoncés pré-
sentés ci-haut; en les commentant, j'in-
troduirai certaines questions utiles- je crois
- 2 notre réflexdon commune sur les fagons
souhaitables d’offrir la péninsule
gaspésienne aux touristes.

Les expériences touristiques sont
des expériences transversales

On ne peut pas, selon J.-D. Urbain, confi-
ner les expériences touristiques dans des
espaces spécifiques. Pratiquement, ced
veut dire qu'on ne peut plus parler de tourisme
de montagne, rural, balnégire, urbain, etc

Transversales, cesexpérienceslesontparce
qu'elles exigent la circulation et le passage
au travers des espaces différents, différents

symboliquement, mythologiquement,
autant - sinon plus - que matériellement.
Il faut préciser ici que "auteur ne reconnait
ascomme touriste le vacancier sédentaire
Eurs de son domicile, c'est-a-dire le
villégiateur coutumier qui se transplante
dansunlieudevacances sansenbouger. Le
touriste est obligatoirement celui qui ar-
cule, le nomade. Je partage entiérement
cette définition aprés recherche sur l'ori-
gine du concept de touriste, de l'individu
ainsi désigné et des expériences qu'il vit.

J.-D. Urbain met ainsi en doute 'intérét et
I'utilité de nombreuses typologies et
catégorisations qui sont monnaie courante
dans la gestion touristique. Personnelle-
ment, j'essaie depuis quelques années de
comprendre ce qu'on désigne comme
tourismeurhain; le tourisme rural n’est pas
plus évident; ces catégories désignent des
sous-ensembles de produits et services lo-
calisés en tel ou tel lieu sans considérer le
sens de ces lieux, le «génie du lieu», comme
disent maintenant les spécialistes du pa-
wrimoine. La carte du rouriste nous libére
d’abord de ces typologies trop élémentai-
res et évidentes qui sont souvent trom-
peuses; elle nous introduit aussi 3 autres
choses comme nous allons le voir,

Le tourisme présuppose
I'imaginaire de l'espace

Cert imaginaire de I'espace s'est construit
avant la naissance du tourisme moderne,
sur de longues périodes historiques. Ra-
mifié, modifi€, cet imaginaire est toujours
a l'ocuvre aujourd’hui et agit souvent di-
rectement sur les idées, les choix et les
actons des touristes,

J.-D. Urbain retient, pour sa recherche, la
période de la Renaissance (XVI* siécle) 3
nos jours en Occidentmais il réfere parfois
a une littérature du voyage aussi lointaine
que lelivre de Marco Polo parutentre 1298
et 1300. Lesdiverses catégories detouristes
vont se constituer historiquement en pui-
sant dans cet imaginaire de base, sorte
d'univers symbolique que chaque catégo-
rie et chaque époque vont accommoder 3
leurs besoins et a leurs désirs. La arcula-
tion touristique, en se greffant ainsi, dés ses
débuts, sur un imaginaire de l'espace
richement étoffé par plusieurs siécles de
récits de voyageurs, s'inscrit d’emblée
comme une expérience culturelle.

Pratiquement, les responsables de I'offre
touristique devront revoir leurs démarches
etdonner la priorité a 'univers symbolique
qui_enveloppe les territoires i offrir 3 la
curiosité du touriste, Ici, dansla péninsule
gaspésienne, les récits des voyageurs ne
manquent pas depuis que Jacques Cartier a
plantésa croixi Gaspé: cestextes devraient
servir d’abord a reconstituer I'imaginaire
de ces espaces pour ensuite repérer les
catégories de touristes qu'il pourra séduire.
Je préciserai ceci dans un moment.

Un systéme de territoires
symboliques

Ce sujet forme la partie la plus importante
du présent texte puisque son développe-
ment suscitera, en conclusion, plusieurs
idées nouvelles pour réfléchir sur les rela-
tions entre le centre et la périphérie en
développement touristique.

Je ne pourrai donc pas m'artarder aux
énoncés d) et e) formulés précédemment.
Aleur propos, jevoudraissimplementqu’on
note a quel point ils posent des défis i la
recherche en tourisme: étude des mytho-
logies vacanciéres, des grands songes cul-
turels et de leurs modes d’expression dans
divers usages des espaces, etc. Pouvons-
noussimplementimaginer aujourd’hui que
des subventions de recherche deviendront
disponibles un jour pour aborder de tels
sujets? Ert pourtant, comme j'essaierai de
I'llustrerici, ces recherches pourraient ére
wes utiles...

Il me faut résumer trés schématiquement
les théses de J.-D. Urbain sur les systémes
de territoires symboliques Four prendrele
temps, enfin, d’en souligner lesimplications.

Des systémes présents dans
toutes les civilisations

A dtre d'exemple, 'auteur rappelle I'exis-
tence d'un tel systéeme dans la culture

ecque, décrit notamment par Hérodote.
Pour les Grecs d'il ]y a plus de 2300 ans,
pardr, voyager, s'¢loigner s'inscrit dans
une symbolique des espaces qui voit moins
levoyageur traverser des pays que parcourir
une échelle qui va de 'humain au non-hu-
main en passant par les Barbares, les non-
grecs et les monstres humanoides des
confins. Plus on 5'éloigne du centre, de I'axe
méditerranéen, pluson s'éloigne de bumain.
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Faut-il mentionner qu'un tel systéme de
territoires symboliques a perduré presque
jusqu’d nous! Un jour, le sauvage est de-
venuy, avec Jean-Jacques Rousseau, le bon
sauvage mais que se cache-t-il encore
aujourd’hui sous le concept de peuples pri-
mutifs, par exemple, qu’on offre toujours
comme attraction touristique?

Un trio d’espaces dans la civilisation
occidentale depuis 1300

En Occident, depuis Marco Polo, le sys-
téme de territoires symboliques a retenu
trois espaces: la viﬁi:, la campagne, le
désert. «Cette composition atteste un code
de perception qui assigne désormais un valeur
symbolique a chaque territoire. La ville,
lien clos, protectrice, est un espace de
sociabilité maximale: une concentration
d’hommes; la campagne, espace ouvert, est
un lieu hétérogene de faible densité:
hommes et animaux y vivent ensemble; le
désert, ascétique, espace extra-social, est
un lien de solitude tourné vers le divin.»®
J.-D. Urbain s"applique alors a suivre les
ramifications et les modifications de ce
codedeperceptioninstallé dans!'imaginaire
dela culture occidentaledésle XVIIFsiécle.

Laville: elle fut la premiére curiosité tou-
ristique. La ville émait alors rassurante
parce que le touriste n’avait pas en téte une
carte et ne connaissait pas l'espace dans
lequel il circulait. En wille, 'espace érait
organisé et le touriste recherchait un point
élevé pour avoir un panorama de cetespace;
13, il pouvait lire la ville comme lieu d'ordre;
ausiecle des Lumigres (XVIII®), onaimece
quiestintelligible, ordonné, Parallélement,
hors de la ville, on trouve le danger, le
désordre: la nature reste hostile, les routes
sont dangereuses, etc.

Au cours du XIX" siecle, laville perd de son
importance relative mais reste privilégiée:
des pays se fontconnaitre par leurs grandes
villes. Mais, en méme temps, la campagne
devientmoinsdangereuse, la naturedevient
valorisée(découverte de nouveauxespaces:
montagne, désert, ete.) et surtout, les villes
nouvelles inquiétent tout en fascinant (vil-
lesaméricaines surtout qui poussentcomme
des champignons ou des cancers, devien-
nent gigantesques, laissent apparaitre cer-
tains désordres).

A la fin du XIX® sigele, la ville devient in-
quiétante eton commence i la quitter. Elle
devient émettrice de touristes,

se rencontrent, Photo : Pierre Saint-Jacques.

Aujourd’hui, certaines villes sont transpa-
rentes 3 leurs valeurs: Washington: son
mémorial; Las Vegas: le jeu; Jérusalem: la
religion; Bangkok: le sexe, etc. Mais la
IJlupnrt des willes sont égquivoques, polyva-
entes, incertaines; elles attirent et re-
poussent i la fois et certaines sont des anti-
destinations™),

En fait, généralement, de nos jours, une
ville en cache souvent une autre : la ville
visible offre la sérénité de ses monuments
et la ville obscure, la panique des rues; la
premiére fait voir ses luxes, la seconde, sa
luxure; aux fastes silendeux du patrimoine
s'oppose la misére bruyante des quartiers.
Lawille d’aujourd’hui est une mosaique de
territoires imbriqués les uns dans les autres
et difficilement déchiffrable: elle est tou-
jours un condensé de civilisation et aussi
une jungle dangereuse®.

Etlaville attire alors deux sortes de touris-
tes: les prudents, amateurs de cimes, de
visible et les téméraires, explorateurs de la
jungle, de I'obscur; nous les retrouverons
bientor.

La campagne. Au XVI*siedle, la campagne
est associée a: distance, chemin, danger,
fatigue. Puis, au fil du temps, cette campa-
gne s'esquisse comime un territoire entre
ville etdésert, entre culture etnature, entre
bourg et foréy; elle devient un tiers espace,
comme un territoire autonome.

Les licux-limites sont des altraits irrésistibles pour les touristes. lei, ap Mont St-Pierre, la campagne ct la mer

1l faut comprendre que la campagne est
une invention et non une donnée qui va de
soi. L. Marin a défini la campagne: «la
défiguration nécessaire de la nature par
I'homme social»™, Ala campagne, licu de
transition, la nature et la culture, loin de
s'annuler, se transforment'une dansautre.
Silacampagneapparait finalementcomme
tiers espace, c'est qu’elle est née
symboliquement comme territoire 3 me-
sure que les deux poles: ville et désert
s'éloignaient I'un de l'autre.

Le désert: il commence li oli la campagne
cesse. Forét er mer ont aussi fait office de
désert dans I'histoire des territoires sym-
boliques, Le désert est avant tout 'espace
du (jivin; il est une mystique, un lieu
d’initiation , d'ascése, de croyances, d'ex-
tase: la mortification y est récompensée, la
révélation se manifeste, C'est 'espace du
voyageur illuminé.

Trois espaces, un systéme

Chacun, en lisant les lignes qui précédent,
retrouvera dans son propre imaginaire et
dans ses songes culturels des associations
avec ces territoires symboliques de la ville,
de la campagne ou du désert. Il nous
importe maintenant de considérer cestrois
univers comme un systéme, J.-D. Urbain,
qui a écrit des pages passionnantes sur
chacun d’eux, associe toujours 'expérience
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touristique vécue réellement par divers
touristes 3 ce systéme d’espaces.

Précisons d"abord, avec l'auteur, qu'aucun
de ces espaces est univoque: tous sont
ambivalents. Univers symboliques, ils ont
évolué historiquement comme on 1'a vu,
par exemple, avec les changements dans le
code de perceptions de la ville du XVI°
siécle 3 nos jours. De plus, les territoires
symboliques ne coincident pas avec les
espaces géographiques réels: par exemple,
s'il y a une Gaspésie désert (mer, foréts
vierges, etc.), il importe peu de savoir sielle
commence aprés Rimouski ouapres Sainte-
Anne-des-Monts. 1l faudra la chercher
d’abord dans desrécits de voyageurs depuis
que cette péninsule est visitée; de méme
pour la Gaspésie-campagne ou méme la
Gnspésic-vilrc. Par la suite, on pourra
l'offrir comme rterritoire symbolique en
sachant que cet imaginaire rejoindra
différemmenttelle outelle tribu touristique.

J.-D. Urbain emploie I'expression tribu
touristique pour échapper aux catégories
habituelles de clientéles. «Une tribu est, 2
I'intérieur d’une culture, une micro-société
autonome qui se singularise par un certain
nombre de signes spécifiques [...]» (p. 107).
La tribu touristique est une micro-société
éphémére du temps des vacances. En
introduction de la section du livre portant
sur la carte du touriste, I'auteur parle de
«trois espaces pour 10 000 tribus» (dtre du
chapitre 7, pp. 107-119). Heureusement,
toutesces tribus se partagententre quel ques
grands types que je présenterai ici d"abord
de fagon wés schématisée pour essayer
ensuite de les situer approximativement
sur la carte du touriste. Dans la démarche
de I'auteur, le touriste est au centre de
I'étude car il porte en lui les codes de
perceptions qui l'influencent et le guident
dans ses choix et ses comportements tou-
ristiques. Il fautdoncs’occuper du touriste
d'abord mais il faut aussi s'intéresser a lui
pour ses songes culturels, ses valeurs es-
sentielles, son univers symbolique plus que
pour ses besoins concrets de biens et ser-
vices. Les responsables de I'offre cesseront
d'abord dese préoccuper uniquementdele
wransporter, le loger et le nourrir pour
s'occuper de lui présenter des produits qui
parleront i son imaginaire de vacancier
nomade.

Le systéme des trois espaces de la carte du
touristecomprenddoncles grands typesde
tribus touristiques qui se situent ici et la,
diversement, sur cette carte.

Les tribus touristiques

La complexité des genres et des espéces de
tribus touristiques est un fait réel qui dé-
courage généralement les tentatives de
classement et de définitions. Etcerte com-
plexité va croissante 3 mesure que se pour-
suit I'apprentissage du nomadisme de va-
cances. J.-D. Urbain se sertde cette notion
d'apprentssage pourintroduire un premier
critére de classification®. On peut imagi-
ner un continuum qui va d’un tourisme
initial 3 un tourisme expérimental, avec
une grande catégorie intermédiaire, celle
du tourisme d'initié. Je résume d'abord les
traits et les attitudes typiques de ces gran-
des tribus.

Le tourisme initial: il référe aux gens qui
veulent étre touristes comme les autres.
On y retrouve des novices qui font des
voyages de premiére reconnaissance, Pour
ceux-1i, le tourisme est merveilleux et ré-
pond 3 un goiit de ressourcement. Leurs
voyagessont des pérégrinations pratiquées
de fagom rituelle. llsvont en groupe selonun
rite collectif et suivent les circuits comme
des cérémonies. TIs sont prudents, peu
critiques, recueillis, contemplatifs, comme
s'ils pratiquaient un culte, une commé-
moration. C'est un tourisme de premiére
observation, ni superficiel, ni vulgaire,
méme si ces touristes sont parfois mala-
droits. J.-D. Urbain les désignent comme
les touristes hurons.

Ce huron deviendra plus ou moins vite un
dissident, 3 la recherche d'espaces d'inno-
vations. Il cherchera d'abord a déritualiser
son voyage par des pratiques typiques:
voyager sans régle, sans projer, sans plan,
comme un voyage sauvage. 1l aura 'air,
souvent, du chent difficile. Les gens de
cette tribu ne veulent plus étre touristes; ils
sont préts 3 entrer dans la seconde grande
catégorie.

Le tourisme d'initié. L'auteur réfere ici a
diverses tribus trés intéressantes qui ont
déja pris conscience de certains des para-
doxes du voyage d’agrément: si on ne peut
pasne pas étre touriste (puisque tous le sont
au moins a leur premier myaﬁe), e551Y0NS
d’ére le moins touriste possible! Ces tri-
bus seront siowx: gens rusés, insoupgon-
nables, ils s'appliqueronti vivre incognito,
déguisés méme, clandestins s'il le faut. Le
secret sera leur attitude dominante,

Tlsvonts’infiltrer partour, visiter les inters-
tices et essayer de pratiquer les comporte-

ments des explorateurs, des découvreurs.
Ilsvont réinventer le regard distancié, s"ap-
pliquanta redécouvrir Fétrangcté au coeur
du quotidien et 2 apprécier les joies de la
marginalité, Cesontdes amateursdehors-
saison, allant hors senters battus, attirés
par les micro-déserts, lesenclaves, les lieux
obscurs, mystérieux, souterrains, illégaux
méme.

Les plus initiés des sioux se feront visiteurs
des confins. Ces tribus sont comme une case
intermédiaire entre les initiés et les expé-
rimentaux. Lesconfins, ici, sonti entendre
symboliquement. On y retrouve d'abord
ceux qui veulent fréquenter les confins de
la vie sociale, comme le village, espace de
convivialité aux antipodes de I'inhumaine
ville; on y rencontre aussi les gens qu'att-
rentlescontinentsoubliés, ceux del'enfance
du monde, lieux de naissance (comme
I'Irlande), ceux des ancétres, des vestiges,
les pays des dieux (comme la Gréce), ceux
des contingnts rescapés, pays tombaux
(comme I'Egypte), lieux de survivance,
Enfin, 3 lalimite de cette catégorie, 'auteur
place les visiteurs des confins des confins, les
liewx-limites, lieux de fracture, aux fronte-
resvilles-campagnes, aux portesdesdéserts.
L3, le vide fascine. Ces lieux-limites sont
des atrraits irrésistibles pour les touristes;
ils annoncent des recyclages nécessaires,

Le tourisme expérimental: au pdle opposé du
rite se trouve le risque et le gotit du péril.
Ces tribus - plus récentes souvent - expri-
ment un état actuel de cultare. Ses mem-
bres sont des téméraires attirés par l'in-
connu, l'incroyable, I'impossible.

J.-D. Urbain a identifié, parmi ces tribus,
deux sous-groupes psychologiques: un qui
veut aller au bout du monde et I'autre, au
boutdelui-méme. Le premier partiradans
I'esprit de Darwin ou des archéologues,
préts a prendre les risques inhérents a ces
aventures peu communes; I"autre partra
pour tester ses limites, cherchant I'exploit
pour I'exploit, prét i des exrériencus de
survie, 3 froler I'épuisement, la mort et ses
plaisirs seront proportonnels a l'intensité
de ses efforts et aux risques encourus. Ces
tribus onten commun des valeursd’ascése,
de frugalité.

Mais ce tourisme expérimental peut éue
récul)éré car, s'il vaen enfer (dela jungle, de
laville, ete.), il finit"aventure dans quelques
paradis (les plages des Caraibes aprés la
traversée de la forét amazonienne).
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TABLEAU 1

Tribus

TERRITOIRES SYVIBOLIQUES

Ville

Campagne

Désert

Huron (tourisme initial)

Hurons dissidents
(tourisme déritualisg)

Sioux (tourisme d'initiés)

Visiteurs des confins

Avertis  (tourisme aux
limites dumonde possi-
ble)

Ascétes  (tourisme au
bout de soi)

Un condensé des civil-
sations.

Visite la ville visible;
monuments, places,
Villes transparentes a
leur valeurs,

Villes de luxe.

Pour santé, hygiéne.
Pour généalogie, retour
aux sources.
Pays-jardin.

Calme, paix, sécurité.

A la lisiére seulement,
pour contempler.

Ville des quartiers,du
monde ordinaire.
Visites sans carte.
Flanerie

Ville la nuit.

Coins obscurs,

Agitation des rues.
Lieux de luxures.

La ville comme une fo-
rét, une jungle.

«Cabotages agro-touris-
tique de ferme en ferme,
Asile de la civilisation in-
dustrielle.

Retour aux rythmes na-
turels.

Sociabilité hommes-ani-
Maux.

Lieu des maillages se-
condaires, moins or-
donné.

Réseaux ignorés.

Aller lire les signes du
triomphe de la vie.

Les micro-déserts
(campagnes abandon-
nées, etc.).
Trouverfossiles, traces
peu visibles,

Ruelles.
Ruines et vestiges.

Espace d'aventure.
Recherche de I'hurnanité
primitive.

Ferme, hameau, village;
aux confins de la vie so-

L3 ol les sociétés s'in-
terrompent.

Fin des routes.
Spectacles du bout du
monde.

ciale. =  Survivance.
e Sitesdevilles disparues. * Archéologie; vestige;, * Espace du diin.
* Viles impossibles présence ancienne. *  Appel de I'étendue,
(Brazilia). *  Tentation du vide.
* \Viles dangereuses *  Pure nature: monde
(guerre, drogues). inhurnain ou pré-hu-
main.
s \ille: lieu d'exploit * Périple cyclotouristigue = Exotisme de I'aride.
(M.Y. pour le rnarathon) (par exemple). *  Hevélation.
*  [llumination.
*  Mystique du désert.
* Signe de mort.
-

Tourisme de puri-
fication.
Arrachementausocial,
au culturel,
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Je ne rendrai jamais justice i 'auteur en le
résumant ainsi, quant aux tribus touristi-
ques comIme quant aux territoires symbo-
liques. Mais nous avons néanmoins une
toile de fond pour compléter la présenta-
tion du systéme des espaces.

Les tribus touristiques
sur la carte du touriste

Le tableau 1, ci-dessus, est un essai pour
réunir tribus touristiques et territoires
symboliques. De fagon approximative, le
systeme de J.-D. Urbain est mis en boite
pour les fins de cet article. Une dimension
majeure de sonanalyse n"apparaitpas: celle
de I’hismire qui, tout au long de 'ouvrage,
nous fait comprendre que ces univers
symbaoliques changent en se transformant,
en se complexifiant.

En examinant ce tbleau, on trouve une
diagonale qui va de la ville, principal ter-
ritoire du tourisme inital ertuel au désert,
lieu privilégié du tourisme expérimental, 3
risque. Nous nous en inspirerons pour
terminer celong détour i larecherchedela
péninsule gaspésienne.

Bas-Saint-Laurent, Gaspésie, lles-
de-la-Madeleine: quelle carte pour
quels touristes?

Ce dernier point n'est qu'un simple essai.
Quandje retrouverai tous cenx et celles qui
ont participé au colloque de I'’ACFAS en
mai 1993 ou qui ont contribué au présent
numéro de Téoros, je les questionnerai
sur toutes mes perceptions nouvelles de
leur région, perceptons que cet essai a
provoqué. J'en livre maintenant quelques-
unes en attendantde connaitreles réactions
que le cadre d"analyse de ].-D. Urbain fera
naitre.

Traditionnellement, il me semble que la
péninsule gaspésienne fur offerte surtout
comme espace de tourisme initial, pour
burons et peut-étre aussi pour burens dissi-
dents, comme territoire symbolique de la
campagne etdudésert. Par la suite, je crois
qu'on a essayé d'y intéresser les soux, dans
cette campagne et ce désert. Certains
visiteurs des confins ont peut-étre recherché
plusrécemmentsa campagne. Aujourd'hui,
elle attire occasionnellement, mais de plus
en plus semble-t-il, le tourisme expeérimen-
tal, les avertis plus que les ascétes, amateurs
de désert.

Cediagnosticgrossier conduitquandméme
a une condlusion: I'espace réel supporte
divers territoires symboliques intéressant
une variété de tribus touristiques. Peu de
celles-ci peuvent trouver, dans cette pénin-
sule, un territoire-ville pour les retenir,
mais la symbolique de la campagne est
aturante sur toute sa gamme. ﬁnms’.te
siirement beaucoup i faire encore pour que
ce territoire symbolique devienne attirant
pour toutes les tribus, Je suis convaincu
cependant qu'il est possible d'offrir toute
cette gamme dans |'espace géographique
qui va des limites de la CUQ au Rocher
Percé et aux Iles-de-la-Madeleine.

L’espacesymbolique du désertserait, quant
alui, "avenir du tourisme dansla péninsule.
On comprendra cette hypothése, évidem-
ment, dans le cadre (E):alyse de J.-D.
Urbain. La région, dite périphérique, est
en faitun territoire symbolique propre aux
siotx et aux visitewrs des comfins amateurs de
désert. Cette région me semble riche aussi
de lewx-limites, aux frontéres de la cam-
pagneetdudésert. Lefleuve, aprés Québec,
appartient 2 la symbolique de la mer (as-
pect du désert) et la campagne est toujours
coincée, plus ou moins, entre un autre
désert: la forér. Etplus on avance dans la
traversée de cette région, pluson vaversun
bout dumonde, plus les éléments du désert
s'affirment et finalement, plus la péninsule
peut intéresser le tourisme & risques, les
averts comme les ascétes: fin de routes,
appel del'érendue, rentation du vide, hieux
de survivanee, lieux ou des communautés
se sont interrompues, archéologie, micro-
déserts, espaces oil l'ascéte peut s'arracher
du social et du culrurel, ete.

Suis-jeen train deréinventer une péninsule
gaspésienne? J'ai commencé i relire les
guides touristiques de cette région que jai
visitée quatre ou cinq fois dans ma vie. Je
peux dire que je I'ai va en buron seulement
mais j"ai constaté que la promotion de ses
territoires symboliques visait de plus en
plus d"autres tribus. ]'espére que cet essai
aidera cette promotion a trouver tous les
territoires symboliques que cherchent les
siotex, les visiteurs des confins et tous ces
nouveauxvenusdu tourisme expérimental.
Au Québec, si le centre est le territoire de
laville, lesrégionséloignées-etnotamment
la péninsule gaspésienne, avee le golfe et
ses iles, avec la Cote Nord jusqu'au pays de
Vigneault - sont superbement dotées pour
sécﬁ?ire toutes les tribus touristiques. .’_
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S0, Urbain (1586), Sémiotigues compardes du
fouriste ef du voyagewr, in Semilotica, 58, 3/4, pp.
265-286, Mouton da Gruyter, Amsterdam. Voir
aussi Samiotics of Tourlsm, numéro spécial de
Annals of Tourism Research, vol. 16, no 1, 1969,
sous la direction de Dean MacCannell,

Page 116. J.-D. Urbain cte F. Beslay & propos du
désert: «La désart ast la pays de Fabsolu &t de
I'sbsohu détachement. Nl est aussi le pays de
I"absoluvérités, in La merou ke désert.,. rendautre;
désert (nomades, guemers, chercheurs d'shsalu),
paru dans la revue Traverse, p. 47,

Beau concept gu'on n'utilise jamais, applicable
non seulement & ceraines villes mais aussi
d'autres espaces.

Larevue Autrement, consacrée d Montréal, oasis
du Nord, parue en 1952, fait valoir ce double
visage de la ville. A, Médam (1978: Montréal
interdite, Paris, PUF) avait déja exploré le Mon-
trisal obscur.

Cité par J.-D. Urbain, p, 115, L'auteur emprunte 4
Fouvrage de M. Marié et J. Viard, La campagne
Invantée (Ardes Actes Sud, 1988) 'expression:

ala campagne est une nventions.

& vral dire, "auteur n'utilise pas le mot apprentis-
sage et ne cherche pas & faire des dassifications

au sens formel. Ces grands types supposent

qu'on peut apprendre & voyager 3 travers diverses

expéniences qui vont d'un tourisme initial 4 un

tounsme expérimental. Mais un méme individu

peut wivie lous ses voyages avec les attitudes

d'um touriste novice, par exemgle, alors qu'un

autre lranchira des étapes d’expérimentation pour

s'engager dans des activités plus novatrices.
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