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La présente liste bibliographique présente
quelques références supplémentaires pour
poursuivre le débat ou la recherche sur trois
themes présentés dans ce numéro de Téo-
ros: la gestion touristique, le marketing ct
les nouvelles technologies. Etant donné
I"étendu et la diversité des probléemes, des
plus généraux aux plus particuliers, soule-
vés par la gestion touristique, il était impos-
sible de prétendre & I"exhaustivité dans ce
cadre limité. La liste est done sélective: on
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