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RIVEST AT e

e S YON-RTVEST
‘.;_-:';',";"‘THANKS FOR BEING THERE

o _ i ot SF e .~ Depuis la création de leur duo, «la firme Doyon-Rlvest », en 2000, les artistes

E P o8 o - R oS ; : _-Mathieu Deyon et Simon Rivest travaillent sur les interrelations entre la publicité
D e : : et lart en mimant les fagons de faire de-a publicité pour mieux en interroger
R - ;.\‘ les spécificités et le fonctionnement. Pour le projet Thanks for being there, la

s : ~ firme Doyon/Rivest crée des objets prometionnels qui portent son logo,

ot '  objets quelle met ensuite’en scéne pour monter une véritable campagne publi-

- ‘ " citaire. Le duo tente ainsi de brouiller la frontiére entre la publicité et l'art et

: - de réduire de maniére subversive 1 écart entre le grand art et une pratique

B e g SR appartenant a Ia culture de masse
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